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 (105) الآية البقرةسورة 

 

 

ُ عَمَلَكُمْ وَرَسُولُهُ ) وَقُلِ اعْمَلُواْ فَسَيَرَى اللّه
ونَ إِلَى عَالِمِ الْغَيْبِ  وَالْمُؤْمِنُونَ وَسَتُرَدُّ

ئُكُم بِمَا كُنتُمْ تَعْمَلُونَ  هَادَةِ فَيُنَبهِ   (وَالشَّ
 صدق الله العظيم
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 الإهـــــــداء

إلي من تنبع الجنة من تحت أقدامهن منبع العطف وأنشودة الحنان وبرزخ 

..لعطاء والسخاء من سهرت علي راحتيا  

،،  أمهاتنا الغاليات  

 إلى  .. أياد نسجت دماء قلبها خيوطاً منيرة في صمت وكتمان  ..

 ..آبائنا الأعزاء

 ،،  إلي رونق الحياة وبهجتها

،،،  وأخواتنا أخواننا  

 إلى .. عقول أضاءت دروبنا بوهج علمها

 في جميع مراحلنا الدراسية ...أساتذتنا

إلى .. أناس سكنوا الروح والقلب والوجدان بتودد وطمأنينة في إيثار 

 ومحبة

،، أصدقائنا وزملائنا  

 ،،،  المتواضع هذا جهدناثمرة  نهدي

 ونالباحث

 الشكر والعرفان



 د
 

العالمين له المنة وله الفضلل ولله الثنلاء الحسلن وصللوات الله البلر الحمد لله رب 

الللرحيم والملائكللة المقللربين علللى سلليدنا محمللد وعلللى أخوانلله النبيللين وعلللى آللله 

 وصحبه الغر الميامين ومن تبعهم بإحسان إلي يوم الدين .

 امتثالا لقوله ) صلي الله عليه وسلم (: )من لا يشكر الله لا يشكر الناس(

توجههه إلههو د وبههحم باللمههح وال نههاق علههى توعاقههه لنهها ومنعامههه علينهها  نعمههه الك يههر ن

 التو لا تلصى ولا تعح.

  الحسن أحمد قمر الدين أحملد /القامة ةللأستاذ امتنانناوكثير  بجزيل شكري أتقدمكما 

بكل ما هو متاح من توجيه وإرشاد وإمداد بالمعلوملات والتصلحي   ناعلي يبخللم  الذي

الصأأحة  دوام لأأ الله  أسأأ ل) والتصللويب  وكللان خيللر معللين فللي إنجللاز هللذا البحللث.

 .،والعافية(

الشها  عبهح جامعهة بأسمى كلمات اللب والتقهحرر والشه ر إلهى ةسهرة  نتقحمكما 

، وةخص بالش ر كوكبة الأساتذة الأكفاق، الذرن هم صفوة ةهل العلم د البحري 

  نهحي ثمرة جهحنا المتواضع هذا ،،،، والعطاق .. إلا م جماعاً ،، 

 

 

 ون الباب 

 : ملخص البحث 

جللللاء البحللللث بعنللللوان التللللروية وأثللللر، علللللى زيللللادة المبيعللللات،  بللللالتطبيق علللللى 

الرشللليدي وقلللد تحلللدثنا فلللي الفصلللل الأوو علللن مفهلللوم التلللروية  شلللركة الصلللويتي

وأهدافلللله وأهميتلللله وأنواعلللله ووسللللائل التللللروية الحديثللللة،  وفللللي الفصللللل الثللللاني 



 ه
 

تحلللللدثنا علللللن المبيعلللللات مفهلللللوم إدارتهلللللا والمبلللللاد  الأساسلللللية فلللللي تنظللللليم إدارة 

المبيعلللللات وتخطلللللي، المبيعلللللات، وأخيلللللرا جلللللاء الفصلللللل الثاللللللث مشلللللتملا عللللللى 

يدانيللللة التللللي كانللللى تطبيقللللا  علللللى عينللللة بحثيللللة مللللن مللللو في شللللركة الدراسللللة الم

الصللللويتي الرشلللليدي فللللرن عطبللللرة، وقمنللللا بتجميللللع النتللللائة ومناقشللللتها وخرجنللللا 

بلللبعل النتلللائة والتوصللليات، ونسلللأو الله العللللي القلللدير أن ينتفلللع بهلللذا البحلللث كلللل 

 طالب علم .  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Abstract 

The research came under the title of Promotion and its 

impact on increasing sales, applying to Al-Sawiti Al-Rashidi 

Company. In the first chapter, we talked about the concept of 

promotion, its objectives, importance, types, and modern 

means of promotion. In the second chapter, we talked about 



 و
 

sales, the concept of its management, and the basic principles 

in organizing sales management and sales planning, and finally, 

the third chapter came Including the field study, which was an 

application on a research sample of the employees of Al-Swaiti 

Al-Rashidi Company, Atbara branch, and we compiled and 

discussed the results and came out with some results and 

recommendations, and we ask God Almighty to benefit from 

this research every student of knowledge. 
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