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ددن بَصَددِر ر   جَددكُم م قَدد   ) ب  ك ددم   م  صَددرَ  فَمَددن   رَّ دد    أَب  س   وَمَددن   فَل نَف 
ددد َ  هَدددك عَم  ك م أَنَدددك   وَمَدددك فَعَلَي  دددي    عَلَدددي  ل  َ { 6/104} ب حَف  َِ  وَكَددد

ول دددوا   الآيَدددك    ن صَدددر      ددد َ  وَل يَق  نَددد    دَرَس  دددو َ  ل قَدددو     وَل ن بَي   لَم   يَع 
دددد َ  مَددددك اتَّب دددد   { 6/105} دددد َ  أ وح  ددددن إ لَي  ب  دددد َ  م   إ لاَّ  إ لَدددد َ  لا رَّ

ر ض   ه وَ  ر ك ينَ  عَن   وَأَع    ({6/106} ال م ش 
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 الإهــــــــــــداء
 

منبع العطف وأنشودة الحنان وبرزخ  الجنة إلي من تحت قدميها

 العطاء والسخاء من سهرت علي راحتنا ..

 ،،، أمهاتنا ،،،،

 خيوطاً منيرة في صمت وكتمان   الى  .. أياد نسجت دماء قلبها

 ،،،،آبائنا الأعزاء ،،،،

 ،،،،إلى الوطن العزيز ،،،،

 إلي رونق الحياة وبهجتها

 أهلنا وعشيرتنا و.. وإخواننا أخواتنا .                            

 الى .. عقول أضاءت دروبنا بوهج علمها 

 الدراسية في جميع مراحلنا .. أساتذتنا 

 وإهداء خاص للأستاذ 

 الحسن احمد قمر الدين 

الى .. أناس سكنوا الروح والقلب والوجدان بتودد وطمأنينه في إيثار 

 ومحبة 

 .. أصدقائنا.. وصديقاتنا ..

جهدي المتواضع هذاأهدي ثمرة   

ونالباحث  

 ب



 الشكر والعرفان
 

الشكككأو  وأ و  للهكككو ن  كككالي ا وي كككيل  الكككهذ والبكككي ن ككك ا   كككها الالككك  و ككك          

اشكككأو مككع  ككك   ا بكك  بواكككي وا ككي بيلشكككأو   ككييهي  الكككه   ل كك   ا اككك ا  اللهبكككي ب كك   

 ببصيئلهم وإرشي ايهم

 الأستكذ /والشأو  جزلا إل 

 الدينالحسن أحمد قمر 
الككهذ مككيلإ بينشككواه  اككب  ككها الالكك  ولككم  كك  و و كك ي وأ ومبككي ولككم  ا ككع  اللهبككي ب مبككا 

الث كككلله  اككك  إ ميئبكككي  ككك   ا كككا الذز كككو ببكككب  ج كككع  كككها الالككك  لكككا  بكككي جز كككع الشكككأو 

 وال واين. 

 .شأو مع     ي   ي ومي  ا  للهو   ن لبي  و 

االشيخ الب ري قسم  .  جكم  أسرة إل    ص ل ومهلك  يضي    

 ولكم منك جميعك جزيل الشكر
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 ملخص الدراسة

تناول الباحثون في هذا البحث  مفهوم التسويق  حيثث اوحثحوا  التيفيث  

الحديث للتسويق. ومن ثثم تنثاولوا أهدافثا واهثم  فتثا وت ثويفو واليوامثل 

 المثثرثفف فيثثا.  ثثذلو تحثثدثوا  ثثن ويثثاما التسثثويق ومثثا الثثذ  ي ثثب ان

 تحتويا و ة التسويق. 

و ثثذلو ت فتثثوا الثثو التسثثويق ا ل تفونثثي مثثن حيثثث  تيفيفثثا ووياميثثا 

 واليفاتيل التي توا ا المشتفيين  الميا. 

وأيحا تناولوا  الأنظمة الز ية من حيث  تيفي  الأنظمة الز ية، و لاتتها 

 بالتسويق واثفها  ليا. 

الماليثة والت ثافف وتثاموا بتحليثل وفي  دفاسة الحالثة أ  ثوا نبثذف  وزافتثي 

وتمنثا بتحليثل ومناتشثة نتثام   ا ستبيان بيثد أن وز ثوو  لثو  ينثة البحثث.

 البحث وتد وف نا ببيض النتام  والتوييات
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Abstract 
 

This research deals with the marketing and the 

electronic marketing, its definition, objectives, ways 

of developing and the factors that affect it. They also 

deals with the marketing properties and the content of 

its plan. 

They deal with the electronic marketing and the 

obstacles that face the international buyers.  

The researchers also deal with the intelligent systems 

and its relation and effect on marketing.  

In  the case study they give a  brief  note about the 

ministries of finance and commerce and analyze the 

questionnaire after they distribute it.  Then they give 

results and recommendations .   
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